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Creeaza. Inoveaza. Colaboreaza.

Creativitatea inseamna sa tti permiti sa faci gresela.
Arta este sa stii pe care sa le pastrezi.
Scott Adams.
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Ziua Mondiala a Crea

Pe 21 aprilie 2002, pentru prima data, a avut loc in mod organizat un festive
sarbatorit in peste 50 de tiri din intreaga lume. In aprilie 2017, Adunarea Generala a C
creativitate si inovare in diverse domenii ale activitatii umane pe calea atingerii obiectivelor
Dezvoltare Durabila, a adoptat o rezolutie, potrivit careia Ziua Mondiala a Creativitatii si Inovar

sarbatorita in fiecare an la 21 aprilie.
Tema Saptamdanii si Zilei Mondiale a Creativitatii si Inovarii din 2022 este Colaborarea.

Evenimentele acestui an raspandesc constientizarea practicii colaborative si a modului in care aceasta se leaga de
Obiectivul ONU de Dezvoltare Durabila 16: pace, justitie si institutii puternice. Obiectivul 16 al Natiunilor Unite
pentru Dezvoltare Durabila inseamna promovarea societatilor pasnice si incluzive pentru dezvoltarea durabila, oferirea

accesului la justitie pentru toti si construirea unor institutii eficiente, responsabile si incluzive la toate nivelurile.

Impactul global al Zilei Mondiale a Creativitatii si Inovarii (WCIW) asupra practicii colaborative: impreuna

em crea o miscare internationalda de educatie publicd pentru a promova constientizarea la nivel global a practicii

ve s1 a beneficiilor sale unice ca model creativ si inovator de solutionare a conflictelor, precum si capacitatea
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Sandu, Steliana. Creativitatea si
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Baloiu, Liviu Miha
economie / L. M. Baloiu,
red. C. Taranu. — Bucuresti
Economica, 2004. - 342 p. - Bibliogr.: 1
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Dovleac, Lavinia. Marketingul inovatiei /
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tit.). - ISBN 978-606-28-0647-7 L e
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creativitatii in  Republica
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Apostol, Cristina-Amelia. Opera
stiintifica - sursa pentru creatia tehnica
evetabila / C. - A. Apostol // 347/L 45
1 AGEPI: simpozionul anual
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tule, 19-20 aprilie 2007.
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Ganea, Victoria. Rolul inovatiei
si al creativititii in dezvoltarea
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Gribincea // Studia Universitatis.
Seria: Stiinte exacte si
economice. — Chisindau, 2008. -
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CREATIVITATEA - FACTOR ESENTIAL AL PROCESULUT
INOVATIONAL

At the beginning of the 21-st century all companics are confronting
with the rules of a competitive market and secceed to survive thanks to the
capac ity of mncvaloa, onganczation and 3 successful financial admmistratson
The rescarch of mmow
of crestivity. Ia the followng article the creatnvil
component of the mmovatonal process.
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Moldovan, Dumitru. De
economia  cunoasterii -

"economia imaginatiei creative' /

D. Moldovan // Akademos.

Chisinau, 2013. - Nr. 1. - P. 65-73.
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PRIORITATI
PENTRU ECONOMISTI

— intensificarea activitatilor creative —

.G SR

Analize/conchiz

Padure, Bogdan. Prioritati
pentru economisti -
intensificarea activitatilor
creative / B. Padure, R. O.
Chirica // Tribuna economicd. —
Bucuresti, 2014. - Nr. 9. - P. 3-5.
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Brasovshi-Valenciuc, Victoria.

Creativitate si libertate
economica in afaceri / V.
Brasovshi - Valenciuc // Fin-
Consultant. — Chisindu, 2007. - Nr.
11.-P. 90-93.
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Voinea, Oana. Industria leasingului
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creativitate / O. Voinea, G. Clinca //

Piata financiara. - Bucuresti, 2013.
-8.-P. 24-25.
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Padure, Bogdan. Economistii -
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2014.- Nr. 7. - P. 3-5.
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V.Maior // Inventica si economie. —
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& Innovation Day
April 21

( World Creativity

Creativitatea inseamna sa gandesti lucrur
Inovatia inseamna sa le faci.

Creativitatea este procesul de a avea idei originale care ¢
valoare. Este un proces, nu este intamplator.
Ken Robinson

Creativitatea provine dintr-un conflict de idei.
Donatella Versace

Dorinta de a crea este una dintre cele mai profunde dorinte
e sufletului. Dieter F. Uchtdorf

itatea este locul de nastere al inovatiei, creativitatii
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K¢ hitps:/brts.md/
B https://Ipccbrts.blogspot.com/
n https://www.facebook.com/Biblioteca.R:

@3 https:/www.youtube.com/channel/UCIhYJVW4e¢

(@) htps:/www.instagram.com/tehnicostiintifica/
https://wwi.tiktok.com/@brtsince

Chisinau, str. Ion Creanga, 45
Program pentru utilizatori:
Luni - Vineri 8°°-17°°

Sambata - Duminicd — fard program
tel: +373 022 50-11-25
+373 022 50-11-28
+373 022 50-11-29

e-mail: brts.ince@gmail.com

Sectia Colectii Speciale

Chisindu 2022
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