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Abstract:

External trade may offer large opportunities to support a countries development. But, in
conditions of progressive trade liberalization firms have to put a lot of efforts to enter new markets
and to maintain their position on them. Taking into account exports’ importance for a country’s
economic growth, a major role in export promotion have to be played by the state. This paper is
aimed to describe different practices that countries are using to support firms to develop their
exports.

Introducere

Promovarea exporturilor, reprezintd un set de activitdti care prevad exploatarea
potentialului national de producere si valorificare a productiei nationale disponibile
pe pietele externe. De reguld, literatura de specialitate, trateazd promovarea
exporturilor ca fiind niste actiuni Intreprinse complementar cu activititile de
dezvoltare a exporturilor, Intrucdt intreprinse in mod independent acestea se pot
dovedi a fi mai putin eficiente.

Din punct de vedere al continutului dezvoltarea si promovarea exporturilor
presupun niste actiuni putin diferite. Conform studiului ,,Promovarea Exporturilor in
Economiile in Tranzitie: Asia centrald si Caucazul de Sud” elaborat de Directia
pentru Comert si Investitii a ESCAP, acestea sunt definite dupa cum urmeaza:

> promovarea exporturilor reprezintd un set de actiuni menit si promoveze
exportul productiei deja existente, principalul sdu obiectiv fiind de a
incuraja sporirea vénzarilor de produse care sunt disponibile pentru
export.

> dezvoltarea exporturilor are un continut mult mai complex axandu-se, in
special, asupra identificérii oportunitatilor existente si a incurajarii noilor
industrii precum si a potentialului de producere existent de a fi organizate
astfel incat sa satisfacd cererea pietelor externe.

Este bine stiut faptul cd exportul reprezintd unul dintre principalii factori de
crestere economicd. Prin urmare, multe tari in vederea solutiondrii unor probleme cu
care se confruntd economiile nationale cum ar fi: atragerea de noi intrari de valuti in
tard, consolidarea balantei de plati, reducerea somajului si de asigurarea cresterii
economice isi concentreaza eforturile asupra dezvoltdrii si promovarii exporturilor.
Dacad pentru unele tiri promovarea exporturilor reprezinta o alternativd de dezvoltare,
pentru altele elaborarea unei politici eficiente de promovare si dezvoltare a acestora
este imperativa, in special atunci cdnd acestea din urma dispun de o structurd foarte
ingusta a exporturilor atdt din punct de vedere a geografiei acestora, cit si a gamei de
produse oferite, conform experientei internationale, o structurd restrinsi a
exporturilor creeazi o dependentd puternicd de anumite grupe de produse sau anumite
tari. De aici rezultd faptul cd o tard trebuie si dispund de o politicd bine gandita si
eficientd de promovare a exporturilor.
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Atat promovarea cdt si dezvoltarea exporturilor reprezintd activitdti care
trebuie sd devind prioritati ale statului si ale producétorilor, intrucit aceste actiuni
asigura:

1. pentru stat: o cale de crestere economica;
2. pentru agentii economici: o posibilitate de a-gi spori considerabil cifra de
afaceri.

Dupa cum s-a mai mentionat anterior, dezvoltarea si promovarea exporturilor
presupune valorificarea productiei autohtone pe pietele externe, ceea ce inseamnd de
fapt incurajarea producatorilor nationali de a depasi frontierele nationale, si
bineinteles, de a-si spori competitivitatea.

Intrucdt dezvoltarea si promovarea exporturilor, adesea implici cheltuieli
foarte mari, pe care o companie cu greu le poate acoperi, un rol esential In acest sens
ii revine statului, care prin aportul sédu ar putea stimula iesirea companiilor nationale
pe pietele externe si/sau intaririi pozitiilor acestora pe pietele externe.

Activitatea statului de promovare a exportului poate fi destul de complexa, in
dependentd de nivelul economic al tarii, potentialul de producere si de export al
industriei, disponibilititile financiare precum si alte criterii. Insd pentru a forma o
politica eficientd in vederea promovdrii si dezvoltarii exporturilor, trebuie si se tind
cont de urmétoarele elemente esentiale:

» Trebuie sd se creeze un sistem institutional bine gandit, prin part1c1parea atat a
sectorului public cét si a celui privat;

» Trebuie sé fie elaboratd o strategie nationald de dezvoltare si de promovare a
exporturilor in care sd se respecte principiul selectivitdtii. Prin alte cuvinte
atunci cand se organizeazd niste programe concrete de dezvoltare sau de
promovare a exporturilor, pentru ca acestea sa fie mai eficiente trebuie sé se
selecteze ramurile prioritate, sau chiar mai ingust, anumite categorii de produse
din cadrul unei ramuri. Necesitatea de a fi selectivi in elaborarea acestei
strategii este argumentatd de faptul ca cel mai des nu existd resurse suficiente
de a asigura dezvoltarea tuturor ramurilor, sau implementarea tuturor
masurilor. Si chiar daca disponibilitatile unei intreprinderi sau ale statului sunt
destul de mari, acestea nu pot efectiv rezolvate toate activitétile posibile.

Republica Moldova, intrdnd in categoria térilor in care deficitul balantei
comerciale creste tot mai mult, ceea ce are consecinte negative asupra intregii
economii nationale, In ultimii ani si-a orientat eforturile spre a-si promova
exporturile.

In cadrul acestiu articol sunt prezentate citeva practici de promovare a
exporturilor ale unor tdri cu o economie mai avansatd, ale caror practici ar putea fi
preluatd de tarile cu o experientd mai sdracd In acest domeniu.
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Experienta Romaniei in domeniu

Constientizdnd importanta comertului exterior si aportul considerabil al
exporturilor la cresterea economicé, Roménia a elaborat o politici de promovare a
acestora, care corespunde obiectivului de integrare in UE si a normelor sistemului
multilateral de comert.

Politica roméneascd de sustinere §i promovare a exporturilor presupune o
strategie constructivd de promovare cu un plan de actiuni complimentar, precum si
un sistem national de sustinere .

Strategia de promovare a exporturilor a fost aprobatd prin Hotirarea
Guvernului 1828/22.12.2005 si sé caracterizat prin urmitoarele trisituri de baz :

® A pus accentul pe cooperarea dintre sectorul privat si cel public, astfel
reunind toate entitdtile care au fost interesate in sporirea competitivitatii
exportului si in dezvoltarea acestuia. In elaborarea acesteia au fost
implicati peste 400 de specialisti din ambele sectoare;
® A avut ca obiectiv primordial amplificarea capacititii intreprinderilor de a
capta, crea si retine mai multd valoare in tard prin incurajarea inovatiei si
diversificarea atét a ofertei pentru export, cat si a pietelor de desfacere;
® A introdus noi idei sau abordari fundamentale cum ar fi modelul lantului
valoric, parteneriatul prublic-privat, care este un instrument de
management utilizat pe larg in mediile corporatiste si publice din tarile
dezvoltate pentru monitorizarea §i masurarea impactului strategiei;
® Monitorizarea Strategiei Nationale de Export
Sistemul national de sustinere si promovare a exporturilor cu finantare de la
buget. In vederea sustinerii §i promovarii exporturilor, autoritatile roméane au elaborat
prezentul sistem de instrumente in acest sens, care a fost reglementat prin ordonanta
de urgentd a Guvernului 120/2002 privind sistemul de sustinere si promovare a
exportului cu finantare de la bugetul de stat, aprobatd prin legea 663/2002, cu
modificérile si completirile ulterioare.
Sistemul este compus din 6 programe distincte, monitorizate de institutiile de
resort:

& Instrumente in administrarea EXIMBANK;

% Programul de promovare a exportului.

< Programul de sprijinire a intreprinderilor mici si mijlocii In dezvoltarea

exportului.

¥ Programul de crestere a competitivitatii produselor industriale.

& Programul de crestere a competitivitatii produselor agroalimentare.

& Prime la export pentru produse agroalimentare.

Trebuie mentionat faptul ci in cadrul programelor existente o parte din
instrumente sunt integral finantate de la stat iar altele sunt cofinantate de insasi
beneficiarii acestor programe.

Experienta Republicii Moldova
Referitor la Republica Moldova trebuie de notat cd exporturile joaci un rol foarte

important in asigurarea cresterii economice a tarii.
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Tinand cont de rolul investitiilor strdine si a exporturilor in economia nationald,
autoritdtile moldovenesti au elaborat o strategie in vederea atragerii acestora si
promovarii exporturilor pentru perioada 2006-2015.  Strategia de atragere a
investitiilor si promovare a exporturilor pentru anii 2006-2015, aprobatda prin
hotdrarea Guvernului Republicii Moldova Nr. 1288 din 09.11.2006 reprezinta
principalul act normativ in domeniul. Au fost elaborate de asemenea politici
industriale sectoriale care vizeaza organizarea productiei si a exporturilor pe diferite
sectoare in parte.

Strategia de atragere a investitiilor si de promovare a exporturilor pentru
perioada 2006-2015 ca si in cazul Roméniei prevede crearea unui organism nou -
Consiliului National de export si investitii. Strategia prevede ca acest organ
independent si cu rol consultativ pe langd Guvernul RM responsabil de urmatoarele
atributii:

» Implementarea actiunilor previzute in strategiile nationale de export si
investitii;

» Coordonarea activitatilor de implementare a strategiilor nationale export si
investitii de cdtre Guvernul RM;

> Identificarea §i propunerea alocdrii resurselor necesare pentru
implementarea strategiilor nationale;

» Evaluarea eficacitatii si 1mpactu1u1 strategiilor nationale export si
investitii;
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