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Comerul cu produse stomatologice reprezinta o tema actuala de cercetare ca
urmare a interesului sporit al populariel pentru imbunatarirea sanatatii orale in toate
categoriile de virsta. In prezenta lucrare sunt refelectate principalele direcrii de
dezvoltare a acestui comery, factorii care condifioneaza acest proces, principalele
categorii de produse si cel mai importansi actori pe piara mondiala de produse
stomatol ogice.

Dental trade represents an actual research theme as a result of high population
interest for oral care improvement measurements in all age statements. The
development market trends, key drivers of process, main products categories and major
playersin the global dental products market are revealed in present paper.

Dezvoltarea tehnico-stiintifica si-a lasat amprenta asupra tuturor ramurilor
comertului international. Odata cu avansarea masiva a tehnologiilor stomatologice a
numarului persoanelor in etate a aparut marea necesitate a gestionarii proceselor de
producere si distributie a produselor stomatologice.

Actualitatea acestei teme este judtificata de efectul inovarii in domeniul
cercetarii stomatologice care a avut o contributie majora la imbunatatirea sanatatii orale
umane si a calitatii vietii in lumea intreaga. Noile interventii de produse stomatologice
nu trebuie sa fie doar eficace si sigure, acestea trebuie s fie si acceptabile, convenabile
capret si accesibile, astfel incat intreaga populatie si poata beneficia de ele. Elucidarea
Situatiei pietei de produse stomatologice mondiale si schimbul acestora pe diferite
regiuni teritoriale ale lumii reprezinta o platforma de justificare a costurilor serviciilor
oferite pacientilor.

Comertul cu produse stomatologice este o ramura relativ noua a comertului
international cu produse medicale. Pentru majoritatea statelor, povara datoriilor se
dovedeste a fi net superioara renasterii economice, consumul si investitiile, din aceasta
cauza, fiind intirziate, iar perspectiva unei cresteri fiind astfel aminata [8]. Prin urmare
si afacerile de comert cu produse stomatologice, in particular, ocupa un rol aparte in
piata produselor medicale. Odata cu dezvoltarea stomatologiei mondiale a aparut
necesitatea modificarii procesului de gestionare a activitatii de distributie a acestor
produse.

In lume existi citeva organizatii mondiale de gestionare a comertului
stomatologic infrstructura de activitate a carora, in comparatie cu alte ramuri ale
comertului sunt inca slab dezvoltate, printre acestea se numara: Federation of Dental
Industry (FDI), Dental Trade Alliance (DTA), Federation of International Dental
Economy (FIDE), s.a. care larindul lor au filiale in fiecare zona geografica si chiar in
fiecare tara. Anual aceste asociatii publica rapoarte de activitate pe regiuni in care sunt
stipulate segementele de produs care se dezvolta cel mai bine [8, 9].

In Europa, de exemplu, comertul cu produse stomatologice este reglemental de
catre Association of Dental Dealers in Europe (ADDE) si Federation of International
Dental Economy (FIDE) care incearca si-si capete statut de membru al Parlamentului
European pentru a se putea implica mai mult in reglementarea comertului european de
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produse dentare. Conform evaluarilor acestor asociatii, in anul 2010, cele mai multe din
afacerile cu produse stomatologice din statele europene au fost foarte bine conduse [7].
au fost capabili si reactioneze intr-o maniera profitabild, activa la o asemenea piata. In
plus, s-au facut investitii majore in tehnologii inovatoare si in noi modalitati de a vinde
produsele lor clientilor, fie el stomatologi sau tehnicieni dentari.

In acelasi raport de mentioneaza ca ”... a fi furnizor de produse somatologice
era pina anii trecuti o afacere destul de simpla. Cumparai marfa dintr-o parte si o
vindeai in proportii mai mici in alta parte, tinind cont de cunostintele despre produsele
dentare si despre piata stomatologica, trebuia sa le tii piept competitorilor, sa rezolvi
problema personalului si ataxelor. Cu toate acestea, comertul de produse stomatologice
eradestul de usor deredlizat” [7].

Din pacate, timpurile sau schimbat mult in ultimii 10-20 de ani.
Comercializarea produselor stomatologice a devenit obiectul unor directive si
reglementari cu privire la produsele farmaceutice, la protectia mediului, radiatii,
produse periculoase, pastrarea iginei, dezinfectie si sterilizare, ergonomie, dispozitive
medicale, intrebari referitoare la raspunderea, calitatea, modalitatea de ambalare si
multe alte reglementari si directive, uneori la nivel regional, alteori la nivel national.

Factorii care au conditionat dezvoltare continua a industriei stomatologice
mondiale sunt:

- cresterea demografica favorabila;

- retentie longeviva a danturii naturale;

- cresterea cererii pentru pordusele stomatologice cosmetice;

- extinderea programelor de asigurari de sanatate orala;

- pastrarea efectului tratamentului dentar pe o perioada lunga de timp.

Daca facem o comparatie intre celelate industrii medicale, industria
stomatologica este devansata doar de industria farmaceutici. Momentul cheie in
dezvoltarea comertului cu produse stomatologice reprezinta capacitatea limitata de
deservire a cererii in aflata in crestere continua. Odata cu majorarea numarului de
medici stomatologi scade numarul de ore de munca pentru fiecare specialist dentar,
creste concurenta pentru sporirea eficientel prin utilizarea celor mai noi tehnologii de
tratament si mentinerea constanta a puterii de cumparare a produselor stomatologice.

Industria stomatologica a inregistrat mereu o directie pozitiva de dezvoltare la
nivel mondial. Cu toate acestea, finantarea pentru cercetare si dezvoltare a devenit tot
mai dificila pentru majoritatea companiilor din sector, mai ales pentru cele aflate la
etapa precomerciala care depind de ani de finantare pentru a sprijini dezvoltarea de noi
medicamente. Cu toate acestea, in prezent industria ssomatologica este, segmentar, cel
mai atractiv dintre celelalte segmente ale industriei medicale estimind o valoare de cca
18.7 bil.LUSD in 2010 si la 21,7 bil. USD in anul 2011 [5]. Piata internationala de
produse somatologice este dominata de SUA, Europa si Japonia care impreuna
constituie cca 84% din totalul mondial de productie. In ultimii ani, odata cu dezvoltarea
masiva a stiintei si cercetarilor in domeniul sanatatii orale precum si in urma aparitiel a
numeroase tehnici si metodologii de tratament moderne, a crescut si interesul populatiel
pentru serviciile stomatologice [9].

Geografic, din punct de vedere al venitului nationalizat, Europa si SUA detin cca
2/3 din piata de desfacere mondiala de produse stomatologice fiind favorizate de factorii
demografici si socio-culturali. Regiunile Americii Latine si Asiei poseda o crestere
masiva in ultimii 10 ani in sfera de producere ca urmare a fortei ieftine de munca si a
conditiilor avantajoase pentru marii producatori mondiali. In Europa cele mai
importante figuri pe piata stomatologica sunt asemenea tari, ca Germania, Marea
Britanie si Franta, insd in ultimii ani 0 concurenta acerba se simte din partea Italiel,
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Suediei si Elvetiel, pe cind cel ma importanti producatori mondiali de produse
stomatologice sunt: Dentsply International (SUA), Ivoclar Vivadent (Liechtenstein),
Danaher Corporation (SUA), Heraeus Dental (Germania), 3M-ESPE (SUA), si GC
Corporation (Japonia) [2].

Distribuirea produselor stomatologice pe categorii este diversi. In linii generale,
produsele stomatologice se impart in materialle comsumabile si echipamente
stomatologice, insd, in publicatii le specialitate gasim clasificarea pe specialitati cum ar
fi: produse implantologice, produse ortodontice, produse endodontice si produse
protetice, iar in categoria materielelor consumabile si echipamentelor stomatologice se
includ cele cu un grad general de utilizare (de ex: solutiile dezinfectante sau unitul
stomatologic) [3, 4]. laa, de exemplu, conform unei publicatii care este distributia
acestor categorii pe piata produselor stomatologice in 2010 si cresterea nivelului de
productie fata de perioada precedent (Figure 1):

Bm. consumabile
Em. implantologice
Wm ortodontice
Bm endodontice
mm. protetice

Mechipamente stomatologice

Fig. 1. Valoarea structurala a categoriilor de produse stomatologice
prezente pe piata mondiala

Sursa: [2).

Dintre categoriile mentionate, cea mai mare crestere in vinzari, la nivel mondial,
a fost inregistrata pe segmentul echipamentelor stomatologice (4,5%) ca urmare a
ieftinirilor in urma crizei economice a echipamentelor (Figure 2).

echipamente stornatologice _ 4,50%5
m protetice NE— 2 0%
m.endodontice _ 1,30%
m.ortodontice M 0,27%
m. implantologice™ -0,30%
m. conisurmabile — 3%|

2% 0% 2% 4% 5%

Fig. 2. Cresterea nivelului de producerein anul 2010 (%)
Sursa: [2].

Un loc aparte in acesta industrie o constituie si produsele pentru igiena orala
care, in majoritatea cazurilor, sunt distribuite, dupa nomenculatura, in categoria
produselor cosmetice. Conform publicatiilor de specialitate piata produselor pentru
igiena orala a fost estimata, in anul 2011, la cca 13 bil. USD ceea ce constituie 0
crestere de cca 6% fata de anul precedent. Diferenta acestui segment fata de produsele
stomatologice consumabile si echipamente este ca cererea pentru produsele destinate
igienei orale este extrem de ridicata nu doar in regiunile traditionale bine dezvoltate, dar
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si in regiunile in curs de dezvoltare, cum ar fi: India, China, Coreea de Sud, Malaysia,
Thailanda si Singapore avind un avantaj numeric al populatiei vadit.

Astfel, principalele directii de dezvoltare a cestui comert sunt indreptate catre
utilizarea produselor ecologice, rezistente si usor adaptabile pentru pacienti — la nivelul
materialelor consumabile si aplicarea tehnologiilor digitale de diagnosticare si
manipulare virtuala a tratamentului — la nivelul echipamentelor stomatologice.

Comertul international cu produse stomatologice este desfasurat cu precadere de
companiile, de regula, de profil medical complet. Motivatia acestora este aceea de a
cumpara materii prime sau chiar bunuri acolo unde sunt mai ieftine, si vinde acolo unde
pot obtine preturi mai ridicate. Conform sondajului efectuat de Medical Devices
Business Review (MDBR) s-au stabilit urmatoarele clasamente (a.2010) [6]:

Lideri mondiali in productia de echipamente stomatologice sunt: Dentsply;
Henry Shein; Planmeca Oy; PuriCare plc.; Sirona Dental Systems si Danaher Co.
Aceasta categorie este cea mai stabila din punct de vedere al aplicarii, insa are cel mai
mic randament de rotatie justificat de perioada lungid de exploatare garantata de
producator si de costurile relative mari fata de celelalte produse din industria
stomatologica.

In domeniul implantologiei cei mai mari producitori sunt: Zimmer Holdings,
Inc; 3M Company; Astra Zeneca, Dentsply; Japan Medical Materials; Kyocera
Corporation; Nobel Biocare Holdin AG; Scil Technology Gmbh si Straumann Holding
AG. In pofida costurilor mari a procedurilor implantologice aceasta ramura a industriei
stomatologice a rezistat destul de bine crizei economice si, conform estimarilor
specialistilor, va inregistra cel mai mare avint de crestere economica in urmatorii 5 ani
in comparatie cu toate celelalte proceduri stomatologice.

La specializarea ortodontie cei mai importanti producatori sunt: 3M Company;
BioTech One Inc; Dentsply; Henry Schein, Inc.; Nobel Biocare Holdin AG; SHOFU
Inc. si Xceed Biotechnology Limited. Cu ani in urma, tratamentul ortodontic se adresa,
in mod special, adolescentilor si preadolescentilor, dar, odata cu evolutia tehnicilor de
tratament fixe, adultii beneficiaza din ce in ce mai mult de acest tip de tratament. Din
acest motiv, industria medicala a incercat si imbunatateasca aspectele estetice ale
aparatului ortodontic prin introducerea unor bracketi miniaturizati din plastic sau
portelan, bracketi colorati si bracketi linguali intr-o tentativa de a optimiza tratamentul
ortodontic din punct de vedere estetic si functional. Aceasta ramura la fel ca si
implantologia inregistreaza un trend pozitiv de dezvoltare in plan international.

In productia de material protetice lideri pe piata mondiala sunt companiile: 1st
Dental Laboratories PLC; 3M Company; Dentsply si Nobel Biocare Holdin AG. Acest
segment de produs este cel mai virstnic dupa perioada de utilizare insa, similar celorlate
proceduri s-a modificat considerabil in ultimii 10 ani. Aceasta tehnica reprezinta o
optiune, mai ieftina, de alternativa pentru implantologia dentara.

Dupa latimea spectrului de productie cele mai diversificate companii sunt 3M
Company, Dentsply Inc. si Kyocera Corporation. in dependenti de orientarea companiei
pe segmentul de piata variaza si ponderea alocata fiecarei categorii de produs. Oricum
majoritatea companiilor aloca investitile in materialele medicamentoase si cele
consumabile, deoarece sunt cele mai usor vindute. Pentru a putea lansa o linie de
productie de utilaje calitative, cum ar fi: uniturile scomatologice sunt necesare investitii
mult mai solide care, insa, vor fi justificate prin statutul obtinut de compania
producatoare.

Lafel de profitabila este si productia de materiale contemporane de inalbire sau
de corectare a danturii, cum ar fi venirurile metalice sau alte tehnologii avansate ce pun
pe prim plan aspectul estetic si perioada scurta de timp in care acesta poate fi obtinut.
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Piata produselor stomatologice este foarte fragmentata atit de companii
internationale, cit si de micii producatori, ceea ce creaza o concurenta acerba, mai ales
in regiunile unde cerintele consumatorilor fata de calitatea serviciilor ssomatologice sunt
foarteridicate [1].

Daca ar fi sa privim produsele stomatologice ca doua categorii mari de produse
consumabile si echipamente atunci as putea concluziona: produsele stomatologice
consumabile 1si asigura cresterea pe piata datorita produselor sale fara de care nici un
tratament (scump sau ieftin) nu poate fi conceput, cistigind teren pe baza volumelor
mari de vinzari, pe cind dezvoltarea pietei echipamentelor stomatologice este ghidata, in
special, de avansarea tehnico-stiintifica a tehnologiile medicale si crearea noilor
mai scurt, cu cit mai putine efecte adverse, rezultatul tratamentului fiind pastrat pe o
perioada mult mai lunga de timp, la preturi, evident, mai ridicate.

Concluzie

Comertul international permite imbunatatirea eficientel economice, respectiv
structurii productiei nationale, marirea venitului national si in final cresterea bunastarii.
Eficienta economica este raportul dintre efectul util si efortul depus in domeniul
productiei. Efectul util se masoara prin sporul de utilitate ocazionat prin desfasurarea
unei activitati si este reflectat de pret, iar efortul consta in utilizarea suplimentara de
resurse de productie, concretizate in costurile activitatii de producere. Productia
mondiala de produse stomatologice a inregistrat 0 crestere sporita in ultimii 20 ani
aducind pe piata metode si tehnologii moderne de tratament pentru orice grupa de virsta.

Scopul final, urmarit de toti producatorii de produse medicale, in particular
stomatologice, presupune o serie de sarcini integrate si interdependente, care determina
0 anumita combinatie de mijloace (financiare, umane, materiale) astfel incit sa se poata
genera o finalitate corespunzatoare aspectului sanatos al pacientului atit din punt de
vedere medical cit si estetic.
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