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Abstract. Le concept de « croissance ticonomique » est formule seulement du XX° siucle, mais
dans le mode non explicite les iiconomistes ont utudit les questions de macroiiconomie relativement a la
division du travail a I"iichelle sociale.

Dans la premiure moitie du XX° siucle la rechercher macroticonomique s’est intensifiiie sur le
fond des crises ticonomique Keynes a propose un module macroticonomique de [’issue de la crise. Apres
la Seconde Guerre Mondiale les niiokeyniisiens rialisent la synthuse entre le concept dynamique et
I’approche macroiiconomique. Se met en uvidence la Thiiorie de la Croissance ticonomique, de laquelle
se sont occuptis d’uminents iiconomistes tels que Paul Samuelson, Fran3sais Perroux et d’autres.

A la lumiure du prochain siucle se pose de plus en plus le problume de la comptabilitii des effets
ticonomiques avec ceux socio — humains et ticologiques de la croissance iiconomique, tant au niveau
national qu’au niveau international, mettent ainsi les bases du types d’une croissance durable, dans le
cadre duquel I'ugalitii des chances des giintirations qui coexistent et se succudent dans la vie sur la Terre
devient le criture essentiel du diiveloppement iiconomico-social.

Interdependentele actuale dintre tari, sunt rezultatul unui proces istoric
indelungat, marcat de mai multe trepte calitative, ale caror caracteristici esentiale sunt
surprinse prin termenii: schimburi intre tari, piata mondiala, economie mondiala. [1]

Comertul international include totalitatea schimburilor de bunuri §i servicii
dintre doud sau mai multe state si reprezintd, alaturi de fluxurile financiare interna-
tionale si migratia internationala a fortei de munca, unul dintre cele mai importante si
mai dinamice segmente ale relatiilor economice internationale.

In ultimii 250 de ani, cu exceptia unei scurte perioade de timp (1913-1950),
cresterea comertului international a depdsit constant cresterea economica de ansamblu.

Intre 1720 si 1913, cresterea comertului a surclasat de 1,5 ori cresterea PIB.
Cresterea redusd a PIB in perioada 1913-1950, in care s-a inregistrat de altfel cea mai
redusa ratd din 1820, a fost insotitd de o crestere si mai redusa a comertului, cele doua
razboaie mondiale si protectionismul submindnd evolutia pozitivdi a comertului
international. Aceasta perioada a inclus marea crizd economicd mondiala (1929-1933).
Comertul a inregistrat, in termeni cantitativi, o reducere fara precedent, de 60%,
natiunile incercdnd sa-si exporte propriile crize economice, inclusiv somajul, prin
intermediul barierelor comerciale protectioniste.

In perioada postbelici, comparativ cu perioada anterioara, comertul international
a Inregistrat cel mai nalt ritm de crestere si cea mai sustinutd dinamica. Statistica
internationald aratd ca rata medie de crestere a exportului mondial, din punct de vedere
al volumului valoric, a fost, in perioada 1950 - 1995, de aproximativ 12 %. Acest ritm a
fost, pe decenii, urmatorul: 1950 - 1960 de 6.4 %; 1960 - 1970 de 9.3 %; 1970 - 1980 de
20.3 %; 1980 - 1995 de 7.5 %.

Acest ritm de crestere a determinat cresterea volumului valoric al exportului
mondial de aproximativ 80 de ori. In intreaga perioadd 1950 - 1995 acesta a crescut la
49000 mld.$, fata de 61 de mld.$. [2]

Aceastd crestere se explicd prin cresterea volumului fizic al exportului de
aproximativ 14 ori si cresterea preturilor pe piata internationald de aproximativ 6 ori.

In a doua jumitate a secolului trecut, comertul s-a dezvoltat mai rapid decat
productia, crescand astfel gradul in care economiile nationale se bazeaza pe comertul
international in activitatea economicid de ansamblu. Intre 1950-2001, cresterea medie
anuald a exporturilor de marfuri a fost peste 6%, comparativ cu o crestere a productiei
mai micd de 4% 1n aceasta perioada, comertul s-a multiplicat de 22 ori, iar PIB a crescut
de circa 7 orl.
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Intensificarea relatiilor economice internationale este ilustratd si de cresterea
investitiilor straine directe, precum si de fluxurile de capital pe termen scurt, mediu si
lung.

Actualmente, economiile nationale se bazeaza intr-o masurd mult mai mare pe
comert comparativ cu situatia existenta la sfarsitul celui de-al doilea razboi mondial.
Globalizarea a afectat tot mai multe tari. intre 1985-2001, in tirile dezvoltate, gradul de
deschidere spre exterior, exprimat prin ponderea comertului in PIB, a crescut de la 15%
la 25%, iar in tarile In curs de dezvoltare de la 20% la 40%. Cu toate ca ponderile
relative pentru anumite regiuni s-au diminuat, In termeni valorici comertul a cunoscut
un trend pozitiv accelerat in toate regiunile.

Structura pe marfuri a comertului s-a schimbat radical in perioada 1950-2001,
indeosebi in cazul produselor agricole si manufacturate.

Comertul international cu servicii a crescut aproape de doud ori mai rapid decat
comertul cu marfuri, in anul 2001, comertul cu servicii a insumat peste 1440 miliarde
dolari, reprezentand aproximativ 19% din comertul mondial total.

Schimbarea structurii comertului mondial a fost insotitd de modificarea
structurilor productiei si a PIB national. Cea mai mare crestere a productiei si a
ocuparii fortei de munca in tarile industrializate n ultimii 25 de ani a fost inregistrata
in acele sectoare care au suferit schimbari tehnologice rapide si in sectorul tertiar.
Concomitent, numeroase tari in curs de dezvoltare s-au orientat catre productia
produselor manufacturate (textile, produse siderurgice, bunuri electronice de larg
consum etc.), pentru care tarile industrializate erau principalii furnizori. Astfel, s-a
produs o crestere exploziva a exporturilor de produse manufacturate din tarile in curs de
dezvoltare.

Datorita schimbarii structurii productiei si comertului s-au produs ajustari
considerabile datorate globalizarii si comertului.

Cresterea economica a fost alimentata de urmatoarele fenomene principale: [3]

e liberalizarea continua a comertului, indeosebi prin scdderea tarifelor

vamale;

e intdrirea grupdrilor de comert regionale;

e cresterea investitiilor in tarile in curs de dezvoltare;

e revigorarea Inregistratd de comertul exterior al tarilor din Europa de Est si

Rusiei.

Tendinta de crestere a comertului international continud in contextul acce-
lerarii integrarii economice mondiale.

Dar cele mai rapide schimburi s-au produs in domeniul tehnologiei informatiei si
in sectorul telecomunicatiilor. Avand in vedere faptul ca progresul tehnic a extins sfera
produselor ce pot fi fabricate, precum si localizarea productiei si ca progresele din
transporturi au continuat sa contribuie la apropierea oamenilor si intreprinderilor, au fost
cu mult depasite limitele produselor si serviciilor ce pot fi comercializate.

Cometul electronic derulat prin intermediul internetului reprezinta cea mai noua
evolutie, care marcheaza aparitia unei economii mondiale fard granite. Asa cum sa
mentionat, se apreciaza ca aproximativ 300 milioane de utilizatori internet vor apela la
comertul electronic la Inceputul noului mileniu.

La baza efectuarii schimburilor internationale de marfuri si servicii stau diferite
teorii, izvorate, in buna parte, din necesitatile practice ale epocilor in care sunt elaborate.

a) Teorii clasice

Mercantilismul: Este doctrina care pledeaza pentru dezvoltarea exportului ca
sursd primordiala de acumulare a monedelor de aur si de argint, baza a avutiei nationale.
Aparitia mercantilismului a fost justificatda de ITnsemnatatea deosebita pe care o aveau
aurul si argintul in confectionarea monedelor utilizate. Mercantilistii ignorau faptul ca
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acumularea de bani din export, in mod excesiv, ducea la inflatie. Promovarea exportului
si achizitionarea de aur 1n tezaurul national sunt valabile si astdzi, cu restrictiile de
rigoare.

Teoria avantajului absolut: Este teoria de inceput a scolii liberale clasice 1n
frunte cu Adam Smith. in celebra sa carte, aparuta in 1776, ,,The Wealth of Nations"
autorul incearca sa demonstreze marea insemnatate pe care o are comertul pentru
imbogdtirea natiunilor. Dupa parerea lui exista doar categorii de bunuri care formeaza
avutia unei natiuni: bunurile naturale si cele dobandite pe calea productiei si a
comertului.

- Teoria avantajului comparativ: Conform acestei teorii, o tard trebuie sd se
specializeze si sd exporte marfurile pentru care, comparativ, este mai eficienta. Liderul
acestei teorii este economistul englez David Ricardo, care a formulat teoria costurilor
comparative, cunoscuta si sub denumirea de modelul ricardian.

Aceasta este o teorie unifactoriald, bazata pe factorul munca. Ea constituie si
astazi fundamentarea teoretica de baza a ratiunii schimburilor de marfuri intre natiuni,
cu observatia ca i s-au adus completari importante.

Lansarea acestei teorii a fost facuta de Ricardo la inceputul secolului al XIX-lea,
spre a sustine expansiunea raportului englez de produse manufacturate, avand in vedere
stadiul inaintat al evolutiei industriei engleze prelucratoare. Direct, se avea in vedere
promovarea exportului de produse englezesti industriale, contra produse agricole din
Franta si materii prime din diferite tari, mai ales din colonii.

- Modelul trifactorial. A fost conceput de Paul Samuelson si Ronald Jones.
Autorii depisteaza trei factori necesari pentru realizarea de produse: munca, pamantul si
capitalul. Pentru realizarea de produse industriale sunt necesari doi factori din cei trei
mentionati: munca si capitalul, iar pentru realizarea de produse agricole, sunt necesari,
de asemenea, tot doi factori: munca si pamantul. Prin urmare, munca este factorul
comun, factorul principal, factorul mobil. Capitalul si pamantul sunt factori specifici.

In modelul ricardian unifactorial, unde munca este singurul factor de productie,
avantajul comparativ poate rezulta numai datorita diferentelor de productivitate.

- Avantajul relativ al factorilor de productie: Este o teorie lansata de economistii
suedezi Hecksher si Ohlin ca replicd la modelul ricardian al costurilor comparative.
Potrivt acestei teorii, o tard trebuie sd se specializeze in marfuri a caror productie se
bazeaza pe folosirea factorilor de productie intensivi de care tara respectiva dispune cu
prisosintd: capital intensiv sau munca intensiva.

Numai pe aceastd baza tara in cauza poate deveni competitivd pe piata
internationald. Din acest punct de vedere, tarile se clasifica in tari cu capital intensiv si
tari cu munca intensiva. Realizarea de produse competitive pe piata internationald se
poate face fie numai cu capital intensiv, fie numai cu munca intensiva, fie cu ambele,
ceea ce ar fi ideal.

- Teoria ciclului de viata al produsului: Este sustinutd de scoala de afaceri de la
Harvard. Este o teorie concentratd pe expansiunea de piatd si pe inovatia tehnologica.
Conform acesteia, produsele iau calea exportului numai dupd ce au ajuns in faza de
maturitate, cand a fost saturatad piata internd. Orice produs se caracterizeaza printr-un
ciclu de viata: introducere, crestere, maturitate, declin. Teoria porneste de la productia si
piata SUA. Practic, ea pare sa se aplice unor genuri de produse precum: produse de larg
consum (fibre sintetice, echipament electronic), produse din industrii tehnologice de
varf (aeronautica, farmaceutica, optica, echipamente medicale etc.).

- Teoria avantajului competitiv: elaboratd de Michael Porter, are la baza un
sistem de determinanti, numit de autor ,,diamant", care creeaza un mediu intern mai
mult sau mai putin favorabil obtinerii unor avantaje concurentiale pentru firmele
nationale antrenate in viata economica internationald. Acesti determinanti sunt: dotarea
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cu factori interni; specificul pietei interne; legéturile dintre ramuri; mediul concurential
intern. [4]

Teoria avantajului competitiv constd, in esentd, in sublinierea faptului ca
important Tn obtinerea unui avantaj pe piata este identificarea modalitatilor prin care
aceleasi valori-produse se obtin cu input-uri mai mici (avantaje de cost) sau prin care
aceleasi activitati se realizeaza intr-un mod particular, original, inovator, la o valoare
mai mare (avantaj de calitate), in ultima instantd realizdndu-se o mai mare
productivitate fata de concurenta.

b) Teorii moderne

In conditiile contemporane de evolutie a comertului mondial, teoriile clasice nu
mai pot sa explice in mod satisfacator cauzele expansiunii comerciale a diferitelor state
si companii. Se are in vedere si gradul ridicat de internationalizare si integrare al
diverselor productii participante la realizarea comertului international.

In general, teoriile aparute in ultimii ani cautd si fundamenteze atat strategia si
organizarea afacerilor cat si motivarea relatiilor comerciale internationale.

Teoria moderna a companiei: Orice companie trebuie sd actioneze in trei directii
principale pentru realizarea expansiunii sale comerciale, In conditii de competitivitate:
reducerea costurilor de productie si transport, cel putin la nivelul concurentei potentiale;
intensificarea politicii de marketing pentru stapanirea pietelor; aprofundarea si perma-
nentizarea calculului de eficienta.

Teoria globalizarii: Teoria globalizarii este specifica internationalizarii
capitalului si a acumularilor de capital.

c) Alte teorii

O serie de teorii atacd indeosebi particularititile specifice ale comertului
international modern:

- localizarea industriei in functie de costul transportului si al mainii de lucru
creeaza productii rentabile, surse competitive pentru expansiunea exportului,

- internationalizarea firmei ii oferd posibilitatea sa exploateze noi piete si sa
blocheze competitia.

- progresul tehnic: cercetarea-dezvoltarea duce la aparitia unor inovatii care pot
fi mobilizate in procesul de productie a bunurilor; insa, inovatiile nu pot fi tratate ca un
factor de productie din care natiunile sa detind un anumit stoc;

- ridicarea nivelului mediu de educatie si de competenta a populatiei.

Dezacordul prezicerilor despre impactul comertului international ilustreaza intr-
un fel Inca frapant ambiguitatile noilor teorii ale cresterii in ceea ce priveste prevederile
politicii economice. [5] Economistii P. Krugman (1985), si R. E. Lucas (1988) a aratat
ca, dacd exista importante externalitdti de specialisti, o tard poate sa nu aiba interesul sa
se deschida comertului international, pentru cd deschiderea internationala poate conduce
la o specializare in ,,sectoarele cele mai rele”. Aceastd specializare se va produce daca
tara are ,,un avantaj comparativ”’ in acest sector, adica dacd productivitatea sa fatd de
alte sectoare este acolo mai ridicata decat in strainatate.

Aceastd structurd de specializare corespunde exigentelor ,.eficacitatii statice”,
pentru cd ea permite sd mareasca castigurile schimbului, date fiind nivelurile de
productivitate curentd. Dar ea nu tine cont de ,,eficacitatea dinamicd", adica de efectul
externalitatilor de specializare asupra dezvoltarii pe termen lung. Odata tara specializata
in scetorul cu slaba externalitate, aceasta va progresa intr-un ritm mai slab decat
partenerii sai. In plus, ea va acumula pricepere in sectorul slab, in timp ce tarile
specializate 1n sectoare bune 1si vor intari avantajul lor in acest domeniu. Astfel,
structura initiala a avantajelor comparative se intareste in decursul timpului, faicind mai
dificila o reconversie a tarilor spre un sector bun. Efectele specializarii fac fiecare tara
mai productiva in bunurile in care ea si-a sporit priceperea.
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Pentru a remedia aceasta problema, o politicd de inchidere a granitelor si/sau de
subventionare cu mare externalitate a specializarii poate fi de imaginat. Ea determina
agentii si ia in seama efectele specializarii si si investeasca in sectorul bun. Intr-adevar,
odatd obtinut un avantaj comparativ intr-un sector bun, tara poate sd-si deschida
granitele si sd profite de excedentul de dezvoltare permis de specializare, permitand
avantajului sdu comparativ sa se intareasca.

Acest argument pare sa valideze politicile protectioniste care se observa adeseori
si care nu au fost lipsite niciodata de aparatori. Totusi, aceasta prezicere se izbeste de un
anumit numar de probleme. in primul rind, nu e intotdeauna usor pentru stat sa
identifice sectoarele cu un mare efect de specializare. in at doilea rand, efectul cererii
poate sa inverseze concluziile. Daca cererea pentru bunul care se produce depinde putin
de pret - ceea ce insemna ca acest bun este complementar altuia - atunci un exces de
dezvoltare conduce la o mare scadere a pretului relativ al bunului produs de tara (in alti
termeni, o deteriorare a termenilor schimbului), in asa fel incat chiar daca tara se
dezvoltd mai mult in termenii de cantitate produsd, decat in strdindtate, ea se dezvolta
mai putin in termenii PIB si ai bogatiei. in al treilea rand, acest rationament ignora
problema coordondrii politicilor economice. Toate tirile vor avea interesul sa se
specializeze n bunuri cu efecte externe importante, ceea ce anuleaza castigurile unei
tari date in termenii de intdrire a avantajului comparativ initial.

Daca anumite teorii pot valida politicile protectioniste, altele, dimpotriva, sustin
fara echivoc liberal schimb. Astfel, Grossman si Helpman (1990) au aratat cum
comertul international are un efect pozitiv asupra dezvoltdrii mondiale pentru cd permite
tarilor dezvoltate sd consacre mai multe resurse inovatiei si cercetarii-dezvoltarii. Tarile
bogate, putand importa produse din tarile sdrace, se specializeaza intr-o gama de
produse mai limitata, ceea ce elibereaza resursele pentru cercetare-dezvoltare. Aceasta
permite crearea de noi bunuri care sunt produse in tarile bogate pana ce ajung sa fie
imitate 1n tarile sarace.

Relatia dintre comertul international si cresterea economicd devine mai
complexd si mai surprinzitoare, in sensul ca ea trebuie sd vizeze nu numai cresterea
eficientei economice intr-o anumita tard, ci in ansamblul tarilor partenere la operatiunile
tot mai diversificate de comert exterior. Avandu-se in vedere continutul, sfera de
cuprindere si insemndtatea actuald sporitd a eficientei comertului international, se
impune decuparea cailor majore de ridicare a nivelului acestei eficiente, astfel: [6]

- modernizarea structurii bunurilor materiale, serviciilor si informatiilor, care

constituie obiectul exportului;

- cresterea specializarii productiei nationale in acord cu dinamismul diviziunii
mondiale a muncii §i cu posibilitatile cele mai favorabile ale tarii de a spori
eficienta activitatii economice;

- ameliorarea calitatii bunurilor economice, prin perfectionarea parametrilor
tehnico-economici si cultural-psihologici, trecandu-se treptat la producerea
de bunuri intensive si artistico-intensive, corespunzatoare societatii informa-
tionale;

- imbunatatirea substantiala a activitatii de design pentru bunurile de export,
compatibile cu exigentele pietei mondiale actuale;

- minimizarea costurilor de productie pentru reducerea pe aceastd baza a
pretului intern al bunurilor economice, concomitent cu valorificarea
superioara a resurselor naturale, umane, monetar-financiare si valutare.

Una din cauzele vehiculate in explicarea aparitiei si dezvoltarii noii teorii este

insatisfactia, larg raspandita, resimtita in fata slabei capacitatii a teoriei traditionale de a
explica trasaturile definitorii ale comertului international. Diagnosticul realizat intr-una
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din primele lucrari de sintezd ale noii teorii reveleazd importanta faptelor ramase
neexplicate de teoria traditionala. [7]

Concluzii

Contrar preceptelor teoriei, traditionale, comertul international se dezvolta cel
mai mult intre natiunile cele mai dezvoltate, intre care exista putine diferente la nivelul
dotarilor factoriale. Este asadar vorba de un comert intre natiuni putin diferentiate intre
ele, pe cand, pentru explicarea schimburilor internationale, teoria traditionalda pune
accentul pe rolul caracteristicilor diferite dintre natiuni.

In cadrul comertului mondial, proportia comertului international intra ramuri,
care exista atunci cand o tard importa si exportd simultan aceleasi bunuri, este foarte
semnificativa, fiind i componenta sa cea mai dinamica. Teoria traditionald nu propune
nici o explicatie a unui asemenea fenomen, incompatibil cu viziunea sa privind
specializarea internationala.

Teoria traditionald nu include deloc In schema sa firmele multinationale si
comertul intrafirmd, intrucat, in viziunea sa, singurii protagonisti ai firmelor sunt
natiunile.

Noua teorie se prezintd deci ca o concurentd a teoriei traditionale, pretinzand ca
poate explica aceste fenomene prin utilizarea de noi instrumente.
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