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Turismul, ca fenomen economic si social, a cunoscut dezvoltari spectaculoase in
cea de-a doua jumatate a sec. XX. Pentru multe tari din lume turismul a devenit una din
cele mai importante, profitabile si prospere ramuri ale economiei. Dezvoltarea turismului
este conditionata de scopul pe care si-1 propune, dorind vizitarea unei anumite tari sau a
unei anumite destinatii turistice. Din acest considerent, tarile de destinatie turistica
promoveaza acele obiective turistice sau acele valori cultural-turistice, care sunt
recunoscute pe plan mondial si reprezinta cartea de vizitd a tarii respective.

O componenta importantd a turismului este turismul vitivinicol sau “turismul
vinului”, ce reprezinta o forma de turism de interes special, cu un rol in continua crestere
pentru multe regiuni producatoare de vin. Turism vinicol sau enoturism este o varietate
gastronomica si mai larg, turism educational — cultural ce propune vizitarea unor domenii
viticole si refacerea legaturii culturale dintre consumator si produsul final, prin
intermediul contactului cu strugurii, vinul si spatiile in care acestea se produc.

Turismul vitivinicol, la nivel global, se afla in plind dezvoltare si este o industrie
profitabila, desi a aparut nu demult. Doar in Italia anual ajung circa 6 milioane de turisti,
care aduce incasari de 2,5 milioane de dolari la economia locala.

Pentru Republica Moldova, viticultura si vinul sunt o carte de vizita, iar vinificatia
poseda o bogata istorie, care are radacini adanci in istoria umana. Viticultura si vinificatia
reprezintd domenii de importantd strategica, constituind si o sursa importanta de venituri
pentru bugetul de stat, fapt pentru care a fost initiat un complex de reforme pentru
modernizarea acestui sector. De asemenea, Republica Moldova detine suprafete
impresionate cultivate cu vita de vie, astfel, conform datelor Biroului National de
Statistica, suprafata totald a plantatiilor viticole in anul 2020 (in toate categoriile de
gospodarii) a constituit circa 121 mii ha. Ponderea plantatiilor viticole pe rod variaza intre
92-95%. Soiurilor pentru vin le revin circa 80%. Plantatii viticole cu struguri de masa, in
ultimii ani, inregistreaza o stabilitate constanta, constituind in mediu 19,0 mii ha.
Ponderea suprafetelor de vita de vie struguri de masa in total suprafete de vie a constituie
circa 15%. Activitatile vitivinicole sunt prezente aproape pe intreg teritoriul tarii, sectorul
asigurand aproximativ 250 mii le locuri de munca, ceea ce reprezinta circa 15% din
populatia activa a Republicii Moldova.

Viticultura ofera in mod egal oportunitati de dezvoltare turistica. Turismul viticol
este una dintre ramurile economice care a cunoscut 0 crestere CuU repeziciune in intreaga
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lume. Multe regiuni au cunoscut o dezvoltare economica superioara prin promovarea unui
asemenea turism. Pentru promovarea acestei forme de turism, asociatiile de cultivatori si
agentii economici de turism din regiunile viticole au cheltuit sume semnificative de bani
de-a lungul anilor. Atentia acordata turismului se justifica, prin faptul ca, turismul este un
sector generator de valori din punct de vedere economic, care are o prioritate si in sensul
mediului ambiant si al contextului social. Dezvoltarea turismului presupune valorificarea,
resurselor turistice naturale si antropice din Moldova, iar activitatea de turism trebuie
orientata spre satisfacerea cerintelor si preferintelor turistilor interni si straini.

Totodata, turismul vitivinicol ofera satisfactie atat vizitatorilor cat si producatorilor
prin apropierea lor, oferindu-le vizitatorilor posibilitatea de invata multe despre vin si
originea sa, iar cei care il fabrica au ocazia de a obtine un profit suplimentar si de a-si crea
un brand durabil. Caracterizand importanta turismului vitivinicol, producatorii de vin
organizeaza diferite excursii pline de istorii, ce implica vizitarea podgoriilor deschise
turistilor, crame, muzee, ateliere, totodata ofera posibilitatea, de a studia tehnologia de
producere a vinurilor, a urmari imbutelierea lui si a degusta produsul finit si de cunoaste
cultura si stilul de viata local. Turismul vitivinicol din tara noastra se bucura de multa
popularitate in randul turistilor, 60% din turistii care au vizitat Moldova au vizitat cel putin
0 vinarie, iar pentru 43% dintre ei, patrimoniul vitivinicol al tarii noastre a fost motivul
principal care i-a convins sa faca o calatorie in Moldova.

Conform datelor Biroului National de Statistica, in anul 2019 agentiile de turism si
tur-operatorii au acordat servicii turistice la 376,6 mii de turisti si excursionisti, cu 16,4%
mai mult decat in anul 2018. Majorarea numarului de turisti i excursionisti a fost
conditionata de cresterea numarului de participanti la turismul emitator cu 17,6%, turismul
intern cu 14,9%, precum si turismul receptor cu 3,0%.

Conform datelor expertilor din cadrul ONVV, turismul vitivinicol, pe parcursul a 2
ani consecutivi, 2018 si 2019, a marcat o crestere de 13,5%, iar in anul 2017 a inregistrat
0 crestere record fata de 2016 cu 31%.

Concluzii: Pentru dezvoltarea turismul vitivinicol este necesara:

. elaborarea si promovarea unei politici eficiente cat si dezvoltarea
infrastructurii.
. cooperare stransa si parteneriat in cadrul comunitatii. Fara de restaurante,

hoteluri, autoritatile publice locale, organele responsabile de mentinerea drumurilor, alte
structuri care contribuie la crearea infrastructurii, turismul vitivinicol nu poate avea
succes.

o de a face investitii pentru marketing complex, care include nu numai brosuri
si un site web, dar si indicatoare, planificarea si promovarea evenimentelor etc. Astfel, o
buna sincronizare a comunicarilor si activitatilor de marketing ar conduce la un impact
esential.

rfrrrrrrrrrrrrrrrrFrFrFrFrFrFrFrFrFrFrFrFrFrFrFrFrFFrFFFFFFFrFrFFFFFFFFFFFPFrPFPFPFPFPFPFPFPFPFPFPFPFNPFPFPFPFFPFFPFFFFFFFFFFFFFPFFFPFPFPFPFPFRPFREFR]



rfrrrrrrrrrrrrrrrrFrFrFrFrFrFrFrFrFrFrFrFrFrFrFrFrFFrFFFFFFFrFrFFFFFFFFFFFPFrPFPFPFPFPFPFPFPFPFPFPFPFNPFPFPFPFFPFFPFFFFFFFFFFFFFPFFFPFPFPFPFPFRPFREFR]

Po30iar 1 O300pobuo-rikyBarvruii mypusm, peadirimayia  ~ 31 ~

o concentrarea eforturilor asupra protejarii mediului si frumusetii rurale a
podgoriilor, astfel incat regiunea sa-si pastreze farmecul si ratiunea sa de a fi 0 destinatie
vinicola.



