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This paper represents a research on the wine tourism in the Republic of Moldova. Situation analysis
is shown in the wine tourism and its importance.Tourism is a competitive and balanced developed economic
sector that effectively capitalizes the representative heritage of the country.
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Turismul vitivinicol este o forma motivationala de turism practicatd de turisti pentru vizitarea
intreprinderilor vitivinicole si a regiunilor vinicole in scopul imbinarii placerii degustarii produselor vitivinicole
cu posibilitatea de a cunoaste stilul de viata local, mediul rural si activitatile culturale. Turismul vitivinicol mai
este numit si oenoturism. Principalele metode de practicare a oenoturismului sunt: organizarea excursiilor
urmarind etapele prin care trece bobul de strugure pana ajunge vin; excursii recreative in mijlocul plantatiilor
de vita de vie; cursuri initiatoare 1n stiinta vinului; organizarea de vizite si alte activitati in exploatatiile viticole;
petreceri si festivaluri dedicate vinului; targuri si licitatii de vin.

Turismul vitivinicol capteaza interesul vizitatorilor diferitor zone, in deosebi celea care produc vinuri,
dispun de dotari necesare pentru practicarea degustatiilor de vinuri si struguri sau pentru tratamente. Vinotecile
din Republica Moldova sunt renumite in lumea intreaga prin lungimea galeriilor sale si prin colectiile unicate
de vin. Republica Moldova a fost inclusa in Cartea recordurilor Guiness, drept detinatoare a celei mai mari
colectii de vinuri din lume, ceea ce reprezintd un punct forte pentru atragerea turistilor straini.

Din a doua jumatate a secolului nostru, turismul, a reusit sa se impuna rapid 1n viata sociala si economica:
pe plan economic, turismul se dovedeste a fi un factor a progresului economic, cu largi si pozitive implicatii
asupra dezvoltarii intregii societati, pe plan social turismul creeaza noi locuri de munca, contribuind astfel la
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diminuarea somajului. Turismul asigura accesul oamenilor la tezaurul de civilizatie si frumusete al societatii,
faciliteaza schimbul de opinii, idei, ganduri, contribuind in mod egal la formarea intelectuald a indivizilor si
la formarea relatiilor interstatale.

Complexul vitivinicol (viticultura si vinificatia) este socotit pe drept un pilon strategic in economia
nationala a Republicii Moldova. Acest fapt se datoreaza nu numai aportului considerabil adus de la
comercializarea bauturilor alcoolice in buget si ponderii substantiale in export, dar si, in mare masura, prin
folosirea rationala a conditiilor pedoclimaterice. Avand o locatie geografica avantajoasa, componente natural-
climatice si cultural-istorice atragatoare, Republica Moldova, dispune de toate premisele pentru organizarea si
dezvoltarea turismului vitivinicol.

Ramura vitivinicola si industria turistica contribuie la atragerea unui numar cat mai mare de consumatori
ai productiei turistice vitivinicole, promovand aditional si toate facilitatile turistice existente in Republica
Moldova. Vinificatorii din Moldova au creat si produc peste trei mii de denumiri de produse alcoolice. Toate
acestea pot fi degustate la circa 170 de intreprinderi vinicole, cele mai performante fiind incluse in 7 rute ale
vinului din R. Moldova. Este cunoscuta Moldova si prin orase subterane care sunt unice in lume, cum ar fi:
Cricova, Milestii Mici, Pivnitele din Branesti, Lion Gri unde cei mai pretentiosi vizitatori pot degusta licori
dintre cele mai selecte.

Pentru promovarea turismului vitivinicol cat si a produselor vinicole au fost elaborate mai multe
programe. Programul national ,,.Drumul vinului in Moldova” instituie un cadru regulatoriu privind activitatea
in domeniul turismului vitivinicol, promoveaza trasee turistice prin toate regiunile vinicole ale tarii, include
cca. 20% din vinarii, 6,8% din arii naturale protejate, 25% din manastiri si 15,9% din muzeele de pe teritoriul
Republicii Moldova.

Incepand cu anul 2002 se organizeaza sarbatoarea ,,Ziua nationald a Vinului”. Acest festival vinicol
a devenit unul dintre cele mai cunoscute manifestari de acest gen din lume. In 2014 la ,,Ziua Nationald a
Vinului”, au participat zeci de companii, 130 mii de vizitatori, inclusiv turisti din peste 37 de tari, s-au vandut
95 mii sticle de vin, In valoare de aproximativ 5 mil. lei, peste 400 persoane au participat la lectiile Scolii
Vinului, iar 750 de persoane au plecat in Drumul Vinului. In topul tarilor cu cei mai multi cetateni veniti la
Chisinau la sarbatoarea ,,Ziua nationald a vinului” se afla Romania, Rusia, SUA, Germania si Turcia.

Totodata a fost lansat si brandul national al vinurilor moldovenesti ,,Wine of Moldova”, care va asigura
sporirea calitatii, dar si a consumului de vin pe plan intern si a exportului pe pietele externe. In primele 8 luni
ale anului 2014 Republica Moldova a exportat 3,1 mln litri de vin Tmbuteliat, cu 9% mai mult decat in aceeasi
perioada a anului 2013, insumand 16% din totalul exporturilor.

Conform datelor Biroului National de Statistica, in anul 2014 agentiile de turism si tur-operatorii au
acordat servicii turistice la 238,1 mii de turisti si excursionisti, cu 16,2% mai mult decat in anul 2013. Totodata
s-a majorat i numarul de turisti si excursionisti participanti la turismul intern cu 26%, la turismul emitator si
receptor respectiv cu 14,7% si 9,2%, in anul 2014, comparativ cu anul 2013. Dacd sd facem o comparatie in
anul 2013 au fost acordate servicii turistice pentru circa 204,9 mii de turisti i excursionisti. In comparatie cu
anul 2012, in 2013 s-a majorat numarul turistilor si excursionistilor participanti la turismul emitator si receptor
respectiv cu 7,3% si 2,8%, pe cand turismul intern s-a diminuat cu 0,6%.

Tabelul 1
Numarul turistilor si excursionistilor striini care au vizitat tara
Anul 2012, turisti [ Anul 2013 turisti Turisti si Anul 2014 turisti Turisti si
si excursionisti, si excursionisti, excursionisti, 2013 | si excursionisti, excursionisti,
mii persoane mii persoane fata de 2012, % mii persoane 2014 fata de
2013, %
Turisti straini 12797 13150 102,8 14362 109,2
Turisti moldoveni 146791 157556 107,3 180646 114,7
(care pleaca din tara)
Turisti interni 34363 34172 99,4 43045 126,0
Total 193951 204878 105,6 238053 116,2

Sursa: elaborat de autori conform datelor Biroului National de Statistica
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Turismul intern a cunoscut o ascensiune 1n anul 2014, de 26%, numarand 43 mii de participanti.
Numarul turistilor si excursionistilor interni care au célatorit prin intermediul agentiilor de turism si tur-
operatorilor variaza an de an. In anul 2013 numarul turistilor si excursionistilor participanti la turismul intern
a fost 34172 iar in anul 2014 acest numar de turisti constituit 43045 turisti, cu 8873 turisti mai mult decat in
2013. Deplasarea rezidentilor moldoveni in interiorul tarii, in scopuri turistice, a fost organizata in special de
agentiile de turism si tur-operatorii din municipiul Chisinau 49,5% si regiunile de dezvoltare: Centru 24,6%
si Sud 21,0%. Numarul turistilor strdini sositi in tara prin intermediul agentiilor de turism si tur-operatorilor
este in crestere. in Republica Moldova, in anul 2012 s-a inregistrat 12797 mii de turisti, iar in anul 2013 s-a
inregistrat circa 13150 mii turisti straini si in 2014 s-au inregistrat 14362 mii turisti cu 109,2% mai multi fata
de anul 2013.
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Figura 1. Dinamica numarului turistilor, excursionistilor interni si a turistilor straini
prin intermediul agentiilor de turism si turoperatorilor, mii pers.
Sursa: elaborat de autori conform datelor Biroului National de Statistica

In anul 2014 de serviciile agentiilor de turism si tur-operatorilor au beneficiat, 58,2% in scopuri de
odihnd, recreare si agrement, 34,5% - de afaceri si profesionale si 3,9% - de tratament, din cei 14,4 mii de turisti
si excursionisti straini, care au vizitat Republica Moldova. Ponderea cea mai mare, le-a revenit cetdtenilor din
Romania 21,2%, Federatia Rusa 13,9%, Ucraina 10,7% din numarul total de turisti si excursionisti straini
sositi in Republica Moldova, Germania 4,9%, Turcia 4,8%, Italia 4,0%, Statele Unite ale Americii 3,9%, Israel
3,7%, Polonia 3,0%, Regatul Unit al Marii Britanii si Irlandei de Nord 2,9%, Bulgaria 2,7%, Belarus 2,5%,
Olanda 2,3%, Austria 1,9%, Suedia 1,7%, Franta 1,3%, Lituania 1,2%.
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Figura 2. Evolutia ponderii a cetatenilor care au vizitat Republica Moldova in anul 2014, %
Sursa: elaborat de autori conform datelor Biroului National de Statistica
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Din aceste figuri se poate observa ca numarul turistilor cat $i numarul turistilor sositi an de an variaza.

Tarile generatoare de turisti pentru Republica Moldova sunt: Rusia, Turcia, Romania, Ucraina si, mai
nou, Germania, [talia, Bulgaria, iar cele mai cautate zone viticole din tara sunt Cricova, Milestii Mici i Purcari.
Statistica arata ca populatia care practica oenoturismul are un nivel de cultura ridicat, marea lor majoritate fiind
englezi 81% si nemti 46%.

In anul 2014 structurile de cazare turistica colective au fost frecventate de 283,0 mii de turisti, din care
189,1 mii de turisti moldoveni (66,8% din total) si 93,9 mii de turisti straini (33,2%). Comparativ cu anul 2013
s-a majorat numarul de turisti cazati la structurile de primire turisticd colective (+4,2%), pe seama majorarii
acestuia la vile turistice, sate de vacanta si alte structuri de odihna (+45,8%), hoteluri si moteluri (+7,6%) si la
structuri de intremare (+2,7%). Numarul de turisti cazati in 2014 la vile turistice, sate de vacanta si alte structuri
de odihna a constituit 48158 turisti. Principalele activitati organizate In majoritatea tururilor prin lumea vinului
contin: degustari de vin 100%, vizitarea cramelor si pivnitelor intreprinderilor producatoare de vinuri 81%,
vizitarea plantatiilor de vita de vie 21%, momentele de odihna in mijlocul viilor 15%, cursuri de initiere in arta
oenologica 10%, servirea mesei 6%. Agentiile de turism din tara asigurd pentru circa 18% din clientii straini
degustatii la vinariile din Moldova. Turistii au posibilitatea de a studia tehnologia de producere a vinurilor, a
urmari imbutelierea lui si a degusta produsul finit. In prezent aceste trasee sunt prezente in ofertele turistice in
forma partiald si separat. Prin intermediul a 6 agenti turistici, Agentia Turismului, a organizat itinerarii turistice
la 6 crame vitivinicole, unde sunt puse la dispozitie excursii cu degustari in cadrul cramelor: Chateau Vartely,
Branegsti, Cojusna (Migdal-P) Milestii Mici, Purcari si Cricova la preturi promotionale de la 115 1a 160 lei.

In concluzie putem mentiona ca in urma cercetarilor efectuate, turismul viti-vinicol joaca un rol deosebit
in sectorul economico-social pentru ca contribuie atat la antrenarea fortei de munca si diminuarea somajului,
cat si ca dinamizator al sistemului economic global.

Turismul viti-vinicol rdméne a fi cea mai oportund formd de turism care are un impact pozitiv asupra
turismului receptor. In total, anul trecut agentiile de turism si turoperatorii au acordat servicii la 238,1 mii de
turisti si excursionisti, cu 16,2% mai mult decat in 2013.

Turismul este o forma de marketig a viticulturii si producerii vinului, care poate fi combinat cu toate
activitatile incepand cu cultivarea strugurilor, promovarea materiei prime (struguri) si a productiei vinicole
de la producatorii agricoli si de la intreprinderile vinicole pana la consumatorii finali. Dezvoltarea turismului
vitivinicol va repune acest gen de turism al Republicii Moldova la justa sa valoare in circuitul turistic
international.

Ramura viti-vinicola §i industria turisticd contribuie la atragerea unui numar mare de consumatori
ai productiei turistice viti-vinicole, la ameliorarea si modernizarea teritoriului, la promovarea facilitatiilor
turistice existente in Moldova.
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